






• Vi har en stor kommunikasjonsflate tilgjengelig på returpunktene. 
Den kan vi bruke til å øke bevisstheten blant folk.

• Mange kommuner og IKS’er etterspør kampanjer og 
kommunikasjonsmateriell fra Syklus som de kan bruke lokalt.

• Syklus har ønsket å utvikle en kampanje som kommuner kan bruke 
lokalt etter eget ønske.

• Kampanjen skal få flere til å levere glass og metall i returpunktene 
gjennom å fokusere på at glass og metall kan bli til en verdi for dem 
lokalt i kommunen.

Bakgrunn









































• Facebook: 176 000 visninger i perioden

• Massiv lokal medieoppmerksomhet.

• Mange redaksjonelle saker i lokale medier:

- Haugesund Avis (2)
- TV Haugaland (2) 
- Radio.

Sakene spente fra informasjon om Returvalget som kom
til Haugesund, til reportasjer fra overrekkelsen av premien.

Oppmerksomhet rundt kampanjen
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Kampanjen begynte i mai 2016 i media, og var ute på returpunktene de to første ukene i juni.
I perioden mai til august 2016 økte andel innsamlet materiale med 9,3 % sammenlignet med samme periode året før.

Økning på 9,3% innsamlet materiale og «all time high»






